
 

 



 

 

Los fundamentos de 
algo, es decir, ilustran 

al que lo lee en una 
temática específica 

Para entender mercadeo 
debemos manejar los 

siguientes conceptos 

OFERTA 

Son los productos  
que se ofrecen en 

un mercado 
específico 

DEMANDA 

Se refiere a la 
población que prefiere 
un producto específico 

 

INTERMEDIARIOS 

 

PRODUCTIVIDAD 

COMPETITIVIDAD 

COMPETENCIA 

 

Mercadeo 

Se refiere a las 
personas 

productoras de 
hortalizas y frutas Capacidad de 

afrontar la 
competencia con 

mejores 
productos, por 

Se refiere a la 
capacidad de las 

personas 
productoras en 

utilizar los recursos 
productivos 

eficientemente 

Se refiere a 
personas que no 
son productores, 
pero intervienen 
en la venta del 

producto, son los 
que más ganan 

en la venta 

 
PRECIO 

(COSTO) DE 

PRODUCCION 

Resulta de la 
suma de los 
elementos 

del costo 

mano de obra + 
insumos + 

materiales + 
servicios + 

depreciación = 
Costo de 

producción 

Es el COSTO DE 
PRODUCCION más una 

ganancia 

(si depende de 
intermediarios el precio 
recibido puede que no 

cubra sus costos) 

 
PRECIO DE 

VENTA 

Establecer 
condiciones de 
venta, el precio 

de producción es 
una herramienta 

valiosa para 

negociar. 

PODER DE 

NEGOCIACION 

Precio al 
que el 

productor 
pondrá a la 

venta lo 

producido 

 

COMPRADOR 

Es el objeto del 
mercadeo, de él 

dependen las 
ventas, por lo 

que la calidad es 
una pieza 

fundamental para 
ganar su 

fidelidad y 
posicionarnos en 

el mercado 


